COMUNE DI CASOLI

Provincia di Chjeti

REGOLAMENTO PER LA DISCIPLINA E LA
GESTIONE DELLE SPONSORIZZAZIONI
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1 Art. 1
Finalita

1) 1l presente regolamento disciplina le attivita di spo,nsorizza'zione in
attuazione delle disposizioni contenute nell'art., 43 della L. n. 449/1997,
nell’art. 119 dej D.Lgs. n. 267/2000, neil’art. 26 del D.Lgs. n. 163/2006 e
nell’art. 15, c. 1, lett. d), del C.C.N.L. del 01.04.1999, come sostituito
dall'art. 4, c. 4, del C.C.N.L. del 05.10.2001,

2) Le iniziative di sponsorizzazione devono tendere 2 ?avorire
I'innovazione déll’organizzazione ed a realizzare maggiori -economie,
nonché una migliore quality def servizi _isf?tuzfonali.—

3) Il risultato della Sponsorizzazione si concretizza nella realizzazione dj
un’eéonomia di bilancio, totale o parziale, rispetto alla p‘re\)isione di spesa,
in relazione alla tqtafe O parziale acquisizione, senza oner'i-pef it Cbhune; |
del previsto risuitato da parte dello sponsor-. '

ART, 2
Definizioni

1) Ai fini del presente regolamento si intende: o __

@) per “contratto di Sponsorizzazione” un contratto a titolo oneroso
mediante il quale i Comune (sponsee) offre, nellambito delle proprie
iniziative , ad un terzo (sponsor), che si obbliga 3 pagz_aré_ un determinato

corrispettivo e/o fornire una predeterminata prestazione, la possibilita di
pubblicizzare |a propria ragione sociale, oppure i Ibgo, il marchio o i

= prodotto, in appositi e predefiniti spazi pubblicitari: | _ ‘

b) per “sponsorizzazione” Ogni contributo in beni, servizi, prestazioni o

L _interventi provenienti da terzi allo scopo di Promuovere la propria attivita
per conseguire un ritorno dimmagine; 7
C) per “sponso_r” il soggetto privato che intende stipuiare un contratto di

Sponsorizzazione;
et ) per-tspazio pubblicitario” o spazio fisico o ii supporto di veicolazione

delle informazioni gi volta in volta messe 3 disposizione dal Comune per la

pubblicita deilo sponsor.

I S _ ART. 3
I ~_Procedura di sponsorizzaziorie e sceita dello sponsor




- -1) La scelta dellosponsor & effettuata seconde e procedure ad evidenza

pubblica, di norma secondo la procedura aperta preceduta dalla
pubblicazione di apposito avviso. In caso di esigenze particolari,
rappresentate dai Responsabili di Settore, la Giunta Comunale puo
intervenire fornendo direttive specifiche per la scelta dello spbnsor stesso.
2) All'avviso di sponsorizzazione & data pubblicity mediante affissione
all'albo pretorio, inserimento nel sito internet dej Comune, invio alle
associazioni di categoria e/0 in aitre forme ritenute di volta in voita piu
convenienti per una maggiore conoscenza e partecipazione.

3) L'avviso deve contenere i seguenti dati:

a) oggetto della sponsorizzazione e i consgguenti obblighi dello sponsor;,
previsti da apposito capitolato o progetto di sponsorizzazione;

b) l'esatta determinazione dell’offerta per lo spazic pubbilicitario;

c) le modalita e | termini di presentazione dell’offerta di sponsorizzazione,

4) L'offerta deve essere presentata in forma scritta ed indicare:

a) il bene, il servizio, lattivitd o la prestazione che si intende

sponsorizzare; _
b) ['accettazione delle condizioni previste nel capitolato o brogetto di

sponsorizzazione.
5) L'offerta deve essere accompagnata dalle seguenti autocertificazioni

attestanti:
a) per le persone fisiche o giuridiche:

- linesistenza delle condizioni ostative a contrattare con la pubblica

amministrazione e di ogni altra situazione considerata dalla legge:

pregiudizievole o limitativa della capacita contrattuale;

- linesistenza di impedimenti- derivanti dalla sottoposizione a misure -

- cautelari antimafia;
- linesistenza. di procedure concorsuali o fallimentari (solo se -

imprenditore);
- b) per le persone giuridiche:

—oltre- alle- autocertificazioni sopra elencate riferite aj soggetti muniti di
potere di rappresentanza, deve essere attestato il nominativo del legale -

rappresentante o dei legali rappresentanti.
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6) L'offerta deve, inoltre, contenere I'impegno ad assumere tutte le
responsabilita e gli adempimenti inerenti e conseguenti al messaggio
pubbiicitario e alle relative autorizzazioni. )

7) Le offerte di sponsorizzazione sono valutate dal Responsablle del
Settore interessato nel rispetto dej criteri definiti nel capitolato O progetto
di sponsorizzazione.

8) Il contratto di Sponsorizzazione & sottoscritto dailo sponsor e dal
Responsabile del Settore di cui al punto n. 7. Con i contratto di
sponsorizzazione vriene" anche autorizzata I'utilizzazione dello “spazio
pubblicitario” espressamente indicato . nel capitolato o progetto di

5

spansorizzazione., =

Art 4
Indmduazmne delle iniziative di sponsorizzazione

1) Le iniziative di Sponsorizzazione vengono prioritariamente individuate
nell’ambito degii obiettivi del P.E.G assegnati al Responsabile  di Settore.
In alternativa, nel corso dell’anno la Giunta Comunale puo formulare
indirizzi specifici = al Responsabile per [I'attivazione di iniziative di
sponscrizzazione in base al presente Regolamento.

2) Il ricorso alle iniziative df sponsorizzazione pud riguardare tutte le
iniziative, i prodotti, i beni, [ servizi e le prestazioni previsti a carico del
bilancio dell’Ente. ‘

3) Nell'ambito del P.E.G. o della deliberazione della Giunta Comunale
POSSON0  essere individuate e somme minime dell'offerta dj
sponsonzzaz;one in riferimento agii- spazi pubblicitari messi a disposizione.

Per ogni iniziativa possono essere previste pil sponsor:zzazrom € possono

....&ssere stipulati piu contratti di spensorizzazione,

Art. 5
Contratto di sponsorizzazione -

1) La gestione della sponsorizzazione viene regolatas mediante
- sottoscrizione di un apposito contratto nel quale sono, in particolare,

stabiliti:

ca)dl dmtto dello sponsor all‘utilizzazione dello spazio pubblicitario;
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D) la durata del contratto di sponsorizzazione;
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c) gli obblighi assunti a carico dello sponsor;

d) le clausole di tutela rispetto alle eventuali inadempienze.

2) Il pagamento del corrispettivo della sponsorizzazione, se previsto in
denaro, per | contratti aventi durata non superiore ad un anno &
effettuato prima delia firma del contratto, mentre per i contzfatti di durata
piuriennale il pagamento & effettuato annualmente in forma anticipata.

3) Il mancato o parziale pPagamento del corrispettivo, se dovuto, o la
mancata erogazione di quanto pattuito sono causa di decadenza
dell’affidamento e lo sponsor & tenuto ai!a rimozione del messaggio
pubbiicitario, con oneri a proprio carico.

4) Lo sponsor & tenuto al corrispettivo patttiito o alla corretta erdgazione
di quanto pattuito anche se non realizza il ritorno pubblicitario sperato.

Art. 6
Recepimento  dj iniziative  spontanee  di. potenziali .sponsor

L'Amministrazione puo stipulare contratti di sponsorizzazione anche con
soggetti pubblici o privati i quali, intendendo assumere la veste di sponsor
di progetti o iniziative comunali, ivi comprese le prestazxom relative alla
progettazione e/o realizzazione di opere pubbli'che,n‘ianifestano
spontaneamente la loro voionta. e |

Le proposte di sponsorizzazione, valutate con decisione della Giunta
Comunaie devono  evidenziare le forme di supporto ed 1 valore

presumibile del corrispettivo offerto.

Art. 7
Contratti di sponsorizzazione aventi come prestazioni corrispettive la

realizzazione di opere pubbliche o servizi T e

—L’Amministrazione pud individuare come corrispettivo delle prestazioni da

€ssa rese in qualita di sponsee anche la progettazione e/0 l'asecuzione di
lavori per la .realizzazione o I3 manutenzione di opera: a destinazione-

pubblica.

—Icontratti stipulati nel rispetto delle previsioni di cuij al precedente comma

1 contengono l'esatta individuazione del progetto da redigere: e/o dei

lavori da effettuare e le modalita di svolgimento degli stessi, nonché j

=t
3
]
i




?
4
.

profili utili alla loro correlazione con le attivitd di veicolazione dei segni

distintivi dello sponsor.

Art. 8

Profili procedurali e garanzie inerenti gli sponsor realizzatori di opere
pubbliche o servizi.

Gli sponsor che effettuano direttamente la progettazione e/o i lavori
definiti a cbrriépettivo delle sponsorizzazioni devono possedere i requisiti
e le attestazioni per lo svolgimento di tali attivitd nel rispetto di quanto
previsto dalla normativa vigente in materia. f

I soggetti eventualmente individuati dég!igsponsor quali progettisti e/o
esecutori di lavori definiti a corrispettivo delle- sponsorizzazioni devon(_)'
possedere | requisiti e Ie attestazioni’ per lo svolgimento di tali attivita nel

rispetto di quanto prev?sto. dalia normativa vigente in materia. . .

Art. 9
Utilizzo dei risparmi di spesa derivanti dailé sponsorizzazioni v
1) Le somme previste nei capitoli interessati alta sponsorizzazione che
risultano non utilizzate a seguito della stipuia del relativo contratto sono
considerate risparmi di spesa. ,
2) I risparmi di spesa di cui al c. 1 possono essere utilizzati per le
seguenti finalita: _
a) implementazione del fondo per lo sviluppo delle risorse umane e per la.
produttivitd di cui all'art. 15 del C.C.N.L. del 01.04.1999 secondo i
seguenti criteri:
- per sponsorizzazioni di importo sino ad € 2.600,00 nella misura del

- 20%,;

- per sponsorizzazioni di importo compreso fra € 2.601,00 ed € 5.200,00

nella misura del 15%;

- per sponsorizzazioni di importo maggiore di € 5.200,00 nella misuré del:

b) la restante parte & destinata al finanziamento di altre iniziative

istigg_z__i_qngii se__cond_o 'le indicazioni de! P.E.G.




3) La quota di cui alla precedente lettera a) &€ quantificata annualmente,
in sede di determinazione definitiva delle risorse decentrate, sulla base di
apposita certificazione del Responsabile del Settore Economico-Finanziario

in ordine all’effettivo ammontare del risparmio conseguito.

4) lLa quota di cui alla precedente lettera b) non uti!izzaata costituisce

economia di bilancio.
5) L'attribuzione al personale dei compensi correlati ai risparmi derivanti
dalle sponsorizzazioni & operata sulla base dei criteri definiti in sede di

C.C.D.I. annuaie.

Art. 10 :
Diritto di rifiuto delle sponsorizzazioni ’é sponsorizzazioni escluse
1) L'amministrazione comunale, a 'suo insindacabile giudizio, si riserva di
riﬁutare qualsiasi sponsarizzazione qualora:
a) ritenga che possa derivare un conflitto di interesse tra - lattivitd
pubblica e quella privata;
b) ravvisi nel messaggio pubblicitario un poséibile pregiudizio o danno alla

sua immagine o alle proprie iniziative;

-C) la reputi inaccettabile per motivi di inopportunita generale.

2) Sono in ogni caso escluse le sponsorizzazioni riguardanti: -
a) propaganda di natura politica, sindacale, filosofica o religiosa;
b) pubblicita diretta o coliegata alla produzione o distribuzione di tabacco,
prodotti alcolici, materiale pornografico o a sfondo sessuale;
c) messaggi offensivi, incluse le espressioni di fanatismo, razzismo, odio o
minaccia. '
Art. 11
Trattamento dei dati personali

1) I dati personali raccolti in applicazione del presente regolamento.
saranno trattati esclusivamente per le finalita dallo stesso previste.

2) I singoli interessati hanno:facolta di esercitare: i diritti loro riconosciuti

__ex D.Lgs. n. 196/2003.

3) U titolare del trattamento dei dati & #§ Comune di Casoli in persona-de- -

Sindaco pro-tempore, che pud nominare uno o piu respensabili del

~trattamento in conformita alla legge citata.




4) I dati sono trattati in conformita alle norme vigenti dagli addetti agij
uffici comunali tenuti all’applicazione del presente regolamento:

5) I dati possono essere oggetto di comunicazione e/o diffusione g
soggetti pubblici e privati in relazione alle finalita del regolamento.

i

Art. 12
Aspetti fiscali

1) Il valore della fatturazione per Ia “sponsorizzazione” corrisponde
all'importo della somma- stanziata in bilancio per la specifica iniziativa. La
fatturazione pud coincidere con lintero stanziamento o con una quota
dello stesso, in relazione alla totale o parziale copertura, mediante
sponsorizzazicne, dei risultati de! capitolo in%teressato.

2) 1l valore della fatturazione correlata alla promozione dell'immagine
dello sponsor (“spazio pubblicitario ) & pari all'importo specificato aj
comma 1.

©Art. 13
Verifiche e controllj-

1) Le sponsorizzazioni sono soggette a periodiche verifiche da parte del
competente Responsabile al fine di accertare I3 correttezza - agli
ademp;mentz convenuti per i contenuti tecnici, quantltatm e quahtatm

" '2) Le dlﬂ‘ormita emerse in- sede di verifica devono essere
tempestivamente notificate allo sponsor. La notifica e {‘eventuale diffida
producono gli effetti previsti nel contratto di sponsorizzazione.

3) Al termine delle prestazioni rese |'Ente procederd formalmente
allaccettazione delle stesse mediante verifica di conformitd—tra- le

prestazioni medesime ed il contratto di sponsorizzazione.

Art. 14
Riserva organizzativa

1) La gestiolne deller sponsorizzazioni & effettuata direttamente
__dall’amministrazione comunale secondo la d‘isciﬁlin'a; - del -presente
“-regolamentor

2) E’ tuttavia facolta del Comune, quaiora lo ritenga pit conveniénte-sotto

il profilo organizzativo, economico e funzionale, affidare in convenzione

Tincarico per il reperimento delle sponsorzzzaz:onl ad agenzxe specializzate-

nel- campo pubbilicitario.




Art: 15
Pubblicita del regolamento

1) Copia del presente regolamento, a norma dell‘art; 22 della L.

- 07.08.1990 n. 241, come sostituito dall’art. 15, c. 1, della ;L. 11.02.2005

n. 15, sara tenuta a diSposizio‘ne del pubblico perché ne possa prendere

visione in qualsiasi momento.
2) Copia sara altresi trasmessa ai Responsabili dei Settore.




